Version arrétée au 02/08/2006 UCL /ESPO - Programme d'études (2005-2006) : COMU2242

6(0)\Y10)222 728 A\ nal y se sémi o-pragmatique des communications audio-scripto-visuelles

[20h+10h exercices] 4 crédits

Enseignant(s): Jean-Pierre Meunier
Langue denseignement :  francais
Niveau : Second cycle

Objectifs (en termes de compétences)

Au terme du cours, I'étudiant doit avoir acquis:

# une bonne connai ssance des concepts issus de la pragmatique de la communication (linguistique pragmatique, sémiotique
d'inspiration pragmatique, pragmatique psychosociologique) ;

# la capacité a analyser et caractériser un message audio-scripto-visuel en termes sémio-pragmatiques et a formuler des
hypothéses sur sa réception et sesimplications sociales (relationnelles, cognitivest).

Objet del'activité (principaux themes a abor der)

Ce cours se situe dans | e cadre d'un interactionnisme socio-discursif prenant en compte le jeu des instruments sémiotiques dans
les processus d'interaction et de socialisation.

Il apour objectif principal lamise au point, a partir de différents modéles linguistiques et sémiotiques existants, d'instruments
d'analyse permettant la caractérisation et |'évaluation des discours sociaux (messages audio-scripto-visuels circulant dans la
société) du point de vue de leurs implications psychosociales (relationnelles, cognitives...).

L es principaux thémes a aborder sont :

# la pragmatique psychosociol ogique,

# lathéorie linguistique de I'énonciation,

# lathéorie linguistique des actesillocutionnaires,

# le rapport communication-cognition et la pragmatique inférentielle,

# la sémio-pragmatique et la sémiotique cognitive,

# la notion d'interactionnisme socio-discursif.

Résumé : Contenu et M éthodes

Le cours analyse successivement les différentes dimensions de la communication mises au jour par les différentes théories
linguistiques et sémiotiques et |es différentes méthodes d'analyse correspondantes:

- ladimension "code" des différents systémes sémiotiques;

- ladimension relationnelle mise en évidence par |es différentes théories pragmatiques d'origine linguistique et
psychosociologique;

- ladimension cognitive mise au jour par les théories sinspirant des sciences cognitives et portant leur attention sur les
opérations et représentations mentales corrélatives des processus de communication.

Larevue des différentes notions relatives a ces dimensions aura pour but principal de dégager et de préciser lesindicateurs
permettant de caractériser toute communication comme mise en place d'un dispositif relationnel et cognitif.

Laméthode comportera des exposés magistraux, des études de cas en séance pléniére et des travaux d'analyse par petits
groupes.

Autresinformations (Pré-requis, Evaluation, Support, ...)
L'évaluation porte alafois sur la maitrise théorique des concepts et |a capacité ales appliquer al'analyse d'un message concret.

Au moins un contrdle de connaissances acquises se fait en cours de quadrimestre.
Ce cours requiert un encadrement par des assistants.
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Programmes proposant cette activité

coMuzmM1
COMU3DS
LING2MA

Master en information et communication

Dipldme d'éudes spécialisées en communication multimédia
Master en linguistique, a finalité approfondie en linguistique
générale et appliquée

Autres crédits del'activité dans les programmes

COMU2V/AM

COMU21/MS

COMU21/RP

COMU22/AM

COMU22/J

COMU22/M'S

COMU22/RP

COMU2M 1/AM

COMU2MUMS

COMU2M 1/RP

LING2ZMA

Premiére licence en information et communication (Analyse (4 crédits)
des médias)

Premiére licence en information et communication (Médiation (4 crédits)
des savairs)

Premiére licence en information et communication (Relations (4 crédits)
publiques et communication d'organisation)

Deuxiéme licence en information et communication (Analyse (4 crédits)

des médias)

Deuxiéme licence en information et communication (4 crédits)
(Journalisme)

Deuxiéme licence en information et communication (M édiation(4 crédits)
des savairs)

Deuxiéme licence en information et communication (Relations (4 crédits)
publiques et communication d'organi sation)

Master en information et communication (option analyse des (4 crédits)
médias et théories de la communication)

Master en information et communication (option médiation des(4 crédits)
Savaoirs)

Master en information et communication (option relations (4 crédits)
publiques et communication d'organisation)

Master en linguistique, afinalité approfondie en linguistique (4 crédits)
générale et appliquée

Obligatoire

Obligatoire
Obligatoire

Obligatoire
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